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Introducere și poziționare 

Acest ghid analizează tehnologiile de autentificare bazate pe inteligență artificială (AI), sistemele 

criptografice, soluțiile blockchain, tehnologiile NFC/RFID și codurile QR securizate, în vederea sprijinirii 

trasabilității în lanțul de aprovizionare din industria textilă și a implementării Pașaportului Digital al 

Produsului (DPP – Digital Product Passport). 

Ghidul nu promovează furnizori specifici sau soluții comerciale. Accentul este pus pe capacitățile 

funcționale ale tehnologiilor, limitările acestora și cazurile de utilizare relevante pentru întreprinderile 

mici și mijlocii (IMM-uri). 

Sistemele de autentificare sprijină verificarea realizată de utilizatori și luarea unor decizii informate. 

Acestea nu înlocuiesc raționamentul profesional și trebuie utilizate în conformitate cu abordarea 

Uniunii Europene privind o inteligență artificială centrată pe factorul uman. 

IMM-urile trebuie să asigure integritatea datelor, implementarea unor mecanisme adecvate de control 

al accesului și respectarea cerințelor privind protecția datelor cu caracter personal. 

Rezultate ale învățării 

Proiectul No Fake Fashion își aliniază resursele educaționale la cadrele și standardele europene 

recunoscute. Rezultatele învățării prezentate în acest ghid sunt structurate în conformitate cu Cadrul 

european al competențelor digitale (DigComp 2.0), sprijinind dezvoltarea competențelor digitale 

practice necesare pentru utilizarea tehnologiilor de autentificare, gestionarea securizată a datelor și 

implementarea Pașaportului Digital al Produsului (DPP – Digital Product Passport) în cadrul 

întreprinderilor mici și mijlocii (IMM-uri) din sectorul textil. 

După parcurgerea acestui ghid, IMM-urile vor dobândi următorul rezultat al învățării: 
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Designul vestimentar contemporan îmbină creativitatea, tehnologia, sustenabilitatea și conștientizarea 

dimensiunii culturale. Infograficul de mai jos evidențiază principalele etape și concepte care definesc 

practicile inovatoare din industria modei, de la dezvoltarea conceptelor și utilizarea instrumentelor 

digitale până la producția etică și designul orientat spre identitate. 

 Folosiți acest material vizual ca ghid pentru a înțelege mai bine modul în care aceste elemente se 

interconectează în cadrul industriei moderne a modei. 
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Pe măsură ce lanțurile de aprovizionare din industria modei devin tot mai complexe, trasabilitatea și 

Pașaportul Digital al Produsului (DPP) sunt esențiale pentru transparență, autenticitate și 

sustenabilitate. În cadrul proiectului No Fake Fashion, IMM-urile sunt încurajate să adopte soluții simple 

de trasabilitate, care sprijină verificarea produselor, cresc încrederea consumatorilor și combat 

contrafacerea. Analiza bazată pe inteligență artificială (AI) contribuie la identificarea anomaliilor din 

materiale și etichete. 
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Companiile din industria modei adoptă soluții digitale avansate pentru a îmbunătăți transparența, 

trasabilitatea și verificarea produselor. Blockchain-ul și registrele distribuite permit stocarea securizată 

a informațiilor despre originea, procesul de producție, logistica și istoricul fiecărui produs, asigurând 

date fiabile și dificil de modificat. 
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Recunoașterea imaginilor și detectarea anomaliilor 

Inteligența artificială transformă trasabilitatea în industria textilă prin verificarea rapidă și precisă a 

materialelor. Cu ajutorul recunoașterii imaginilor, AI poate analiza structura fibrelor, densitatea țesăturii 

și textura suprafeței pentru a identifica diferențe greu de observat cu ochiul liber. Aceste tehnologii 

contribuie la detectarea neconformităților, îmbunătățirea controlului calității, reducerea riscului de 

contrafacere și susținerea unei producții mai sustenabile, prin diminuarea risipei de materiale. 
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Exemple practice de implementare 

Aceste exemple bazate pe studii de caz demonstrează modul în care IMM-urile din sectorul textil pot 

implementa tehnologiile asociate Pașaportului Digital al Produsului (DPP) într-un mod gradual și realist, 

răspunzând provocărilor operaționale legate de trasabilitate, autentificare și conformitatea cu cerințele 

de sustenabilitate. 

Cazul 1 – Coduri QR securizate pentru trasabilitatea de bază a produselor 

Un IMM din sectorul textil, producător de articole din denim, s-a confruntat cu dificultăți tot mai mari în 

gestionarea trasabilității produselor de-a lungul lanțului de aprovizionare și distribuție. În același timp, 

compania a identificat preocupări tot mai mari legate de produsele contrafăcute și de lipsa unor 

informații ușor accesibile pentru consumatori și comercianți. 

Pentru a răspunde acestor provocări, compania a implementat un sistem de coduri QR securizate, 

conectat la o platformă cloud pentru Pașaportul Digital al Produsului. Fiecărui articol vestimentar i-a fost 

atribuit un identificator QR unic și criptat, care conținea informații de bază despre produs, inclusiv 

compoziția materialului, numărul lotului, țara de producție și date despre furnizori. 

Din punct de vedere operațional, soluția a îmbunătățit transparența de-a lungul lanțului de aprovizionare 

și a simplificat accesul la informațiile despre produse atât pentru echipele interne, cât și pentru partenerii 

externi. Compania a redus, de asemenea, procesele manuale de documentare și a creat o bază digitală 

scalabilă pentru viitoarele cerințe privind DPP. 

Una dintre principalele lecții învățate a fost că IMM-urile pot începe implementarea DPP folosind 

tehnologii cu costuri relativ reduse, înainte de a trece la soluții mai avansate. Compania a recunoscut, 

totodată, importanța standardizării colectării datelor de la furnizori încă din faza inițială, pentru a facilita 

interoperabilitatea pe viitor. 

Cazul 2 – Integrarea tehnologiei NFC pentru logistică internă și autentificare 

Un producător de tricotaje de dimensiune medie, care opera în mai multe unități de producție, se 

confrunta cu ineficiențe în gestionarea stocurilor și dificultăți în verificarea autenticității produselor în 

timpul operațiunilor din depozit și al distribuției către retaileri. 

Compania a introdus etichete NFC integrate în etichetele produselor, împreună cu coduri QR asociate 

Pașaportului Digital al Produsului. Tehnologia NFC a fost utilizată în principal pentru logistica internă, 

permițând scanarea rapidă în depozit, verificarea stocurilor și urmărirea transporturilor, în timp ce 

codurile QR au oferit consumatorilor acces la informații despre produse și au sporit transparența. 

Impactul operațional a inclus o acuratețe mai mare a inventarului, procese mai rapide de verificare a 

produselor și o coordonare îmbunătățită între departamentele de producție și logistică. Integrarea a 

consolidat, de asemenea, măsurile de combatere a contrafacerii, prin posibilitatea autentificării unice a 

produselor în timpul distribuției și comercializării. IMM-ul a constatat că utilizarea combinată a 

tehnologiilor destinate consumatorilor și a celor pentru operațiunile interne generează mai multă valoare 

decât utilizarea unui singur instrument de trasabilitate. De asemenea, compania a identificat instruirea 

angajaților și alinierea furnizorilor ca factori esențiali pentru adoptarea cu succes a tehnologiei. 
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Cazul 3 – Trasabilitate bazată pe blockchain pentru încălțăminte sustenabilă 

Un IMM producător de încălțăminte sustenabilă, care exporta produse pe mai multe piețe europene, 

avea nevoie să îmbunătățească fiabilitatea și transparența informațiilor privind sustenabilitatea 

produselor sale. În același timp, compania urmărea să își consolideze conformitatea cu noile cerințe 

privind Pașaportul Digital al Produsului și trasabilitatea. 

Pentru atingerea acestor obiective, IMM-ul a implementat un sistem de trasabilitate bazat pe blockchain, 

combinat cu tehnologia RFID. Etichetele RFID au permis urmărirea automată a produselor pe parcursul 

proceselor de fabricație și logistică, în timp ce tehnologia blockchain a stocat înregistrări imuabile privind 

proveniența materiilor prime, certificările, istoricul transportului și etapele de producție. 

Implementarea a îmbunătățit transparența lanțului de aprovizionare, a redus riscurile asociate 

manipulării datelor și a facilitat accesul partenerilor de afaceri și al consumatorilor la informații verificate 

privind sustenabilitatea. Totodată, soluția a sprijinit pregătirea auditurilor și activitățile de raportare către 

autorități. 

Principala lecție învățată a fost că tehnologiile avansate, precum blockchain, sunt cele mai eficiente atunci 

când sunt implementate pe baza unor date din lanțul de aprovizionare deja structurate și digitalizate. De 

asemenea, compania a constatat că implementarea treptată și colaborarea strânsă cu furnizorii sunt 

esențiale pentru asigurarea scalabilității pe termen lung și a eficienței operaționale. 
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Inteligența artificială (AI) este utilizată tot mai frecvent în industria textilă și a modei pentru a sprijini 

autentificarea produselor, detectarea contrafacerilor și îmbunătățirea transparenței lanțului de 

aprovizionare. O abordare centrată pe factorul uman asigură utilizarea etică, transparentă și sigură a 

acestor tehnologii, în sprijinul procesului decizional uman, iar guvernanța AI ajută IMM-urile să le 

utilizeze în mod responsabil și în conformitate cu valorile și reglementările europene. 
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