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Introducción 

Esta guía repasa tecnologías de autenticación basadas en IA, sistemas criptográficos, soluciones 

blockchain, NFC/RFID y tecnologías QR seguras para apoyar la trazabilidad de la cadena de suministro 

textil y la implementación del Pasaporte Digital de Producto (DPP).  

Esta guía no promociona proveedores específicos ni soluciones comerciales. Se centra en capacidades 

funcionales, limitaciones y casos de uso relevantes para las pymes.  

Los sistemas de autenticación soportan la verificación humana y la toma de decisiones informadas. No 

sustituyen el juicio profesional y deben seguir una visión de la IA centrada en el ser humano 

promocionada por la UE.  

Las pymes deben garantizar la integridad de los datos, el control de acceso adecuado y el cumplimiento 

de los requisitos de protección de datos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Resultados de aprendizaje 

El proyecto No Fake Fashion alinea sus recursos educativos con marcos y estándares europeos 

reconocidos. Los resultados de aprendizaje presentados en esta guía están estructurados de acuerdo con 

el Marco Europeo de Competencia Digital (DigComp2.0), apoyando el desarrollo de competencias 

digitales prácticas relacionadas con tecnologías de autenticación, gestión segura de datos e 

implementación del Pasaporte Digital de Producto (DPP) dentro de las pymes textiles.  

Tras completar esta guía, las pymes adquirirán los siguientes resultados de aprendizaje: 
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Resumen básico de Tecnologías  

Hoy, el diseño de moda combina creatividad, tecnología, sostenibilidad y conciencia cultural. La siguiente 

infografía destaca las etapas clave e ideas que moldean las prácticas innovadoras de moda, desde el 

desarrollo de conceptos y herramientas digitales hasta la producción ética y el diseño basado en la 

identidad. Úsala como guía visual para entender mejor cómo se conectan estos elementos dentro de la 

industria de la moda moderna 

 

 



 
 

4 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A medida que las cadenas de suministro de la moda se vuelven cada vez más complejas, la trazabilidad y 

los Pasaportes de Producto Digital (DPP) están emergiendo como herramientas esenciales para la 

transparencia, la autenticidad y la sostenibilidad. Dentro del proyecto No Fake Fashion, se anima a las 

pymes a adoptar soluciones prácticas y accesibles de trazabilidad que no requieran conocimientos 

avanzados en TI. Estos sistemas pueden apoyar la verificación de productos, mejorar la confianza del 

consumidor y reforzar la protección contra productos falsificados. El análisis basado en IA potencia aún 

más este proceso al identificar anomalías en estructuras textiles, etiquetas y composición de materiales. 
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Las empresas de moda están adoptando soluciones digitales avanzadas para mejorar la transparencia, la 

trazabilidad y la verificación de productos. Los blockchain y los libros de contabilidad distribuidos crean 

registros digitales seguros y compartidos que no pueden modificarse ni eliminarse fácilmente. En el 

contexto de la autenticación de moda, permiten a las marcas almacenar y verificar información sobre el 

origen de un producto, el proceso de producción, la logística y la historia de propiedad de forma 

transparente y fiable. 
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Reconocimiento por imágenes y detección de anomalías 

La Inteligencia Artificial está transformando la trazabilidad textil al permitir una verificación de materiales 

más rápida y precisa a lo largo de toda la cadena de suministro del sector moda. A través de sistemas 

avanzados de reconocimiento de imágenes, la IA puede analizar la estructura de la fibra, la densidad del 

tejido y la textura superficial para identificar diferencias sutiles que a menudo son invisibles al ojo 

humano. El análisis textil de alta resolución puede ayudar a detectar inconsistencias, monitorizar la 

calidad de la producción y reducir los riesgos asociados a materiales falsificados o mal identificados. Al 

mejorar la precisión en los procesos de producción y verificación, estas tecnologías también pueden 

ayudar a prevenir el excedente textil, minimizar el desperdicio innecesario y apoyar prácticas de 

fabricación más sostenibles 
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Integración de passportes digitales de producto 

El Pasaporte Digital de Producto (DPP por sus siglas en inglés) conecta todos los registros de 

autenticación, apoyando la trazabilidad de extremo a extremo, prueba de autenticidad y mayor 

transparencia para consumidores y reguladores.  

Las tecnologías de autenticación complementan la supervisión humana y deben aplicarse en línea con los 

requisitos de la UE en materia de seguridad, integridad de datos y privacidad. 
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Ejemplos funcionales basados en casos 

Estos ejemplos basados en casos demuestran cómo las Pymes del sector textil pueden implementar las 

tecnologías del Pasaporte Digital de Producto (DPP) de manera gradual y realista, abordando los retos 

operativos relacionados con la trazabilidad, la autenticación y el cumplimiento de la sostenibilidad. 

Caso 1 - Códigos QR seguros para la trazabilidad básica del producto 

Una pequeña pyme textil que producía prendas vaqueras se enfrentaba crecientes dificultades para 

gestionar la trazabilidad de los productos entre proveedores y canales de distribución. La empresa 

también identificó crecientes preocupaciones relacionadas con productos falsificados y la falta de 

información accesible sobre los productos para los consumidores y minoristas.  

Para abordar estos desafíos, la empresa implementó un sistema seguro de códigos QR vinculado a una 

plataforma de pasaporte Digital de Producto basada en la nube. Cada prenda recibió un identificador QR 

único cifrado que contenía información básica del producto, incluyendo composición del material, 

número de lote, país de producción y referencias de proveedores.  

Operativamente, la solución mejoró la transparencia en toda la cadena de suministro y simplificó el 

acceso a la información del producto tanto para equipos internos como para partes interesadas externas. 

La empresa también redujo los procesos manuales de documentación y creó una base digital escalable 

para los futuros requisitos de DPP.  

Una de las principales lecciones aprendidas fue que las pymes pueden comenzar la implementación de 

DPP con tecnologías relativamente económicas antes de avanzar hacia sistemas más avanzados. La 

empresa también reconoció la importancia de estandarizar la recopilación de datos de los proveedores 

desde el principio para mejorar la interoperabilidad futura. 

Caso 2 - Integración de una NFC para logística interna y la autenticación  

Un fabricante de prendas de punto de tamaño mediano que operaba con múltiples instalaciones de 

producción experimentó ineficiencias en la gestión de inventario y dificultades para verificar la 

autenticidad del producto durante las operaciones de almacén y la distribución minorista.  

La empresa introdujo códigos NFC integrados en las etiquetas de prenda junto con pasaportes QR Digital. 

La tecnología NFC se utilizó principalmente para la logística interna, permitiendo escanear más 

rápidamente los almacenes, verificar inventarios y rastrear envíos, mientras que los códigos QR 

proporcionaban transparencia al consumidor y acceso a la información del producto.  

El impacto operativo incluyó una mayor precisión en el inventario, procesos de verificación de productos 

más rápidos y una mejor coordinación entre los departamentos de producción y logística. La integración 

también reforzó las medidas contra las falsificaciones al permitir la autenticación única de productos 

durante las etapas de distribución y venta al por menor.  

La pyme aprendió que combinar tecnologías orientadas al consumidor y operativas genera un valor 

mayor que depender de una sola herramienta de trazabilidad. La empresa también identificó la 

formación de empleados y la alineación de proveedores como factores esenciales para una adopción 

tecnológica exitosa. 
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Caso 3 - Blockchain, trazabilidad y calzado sostenible  

Una pyme sostenible de calzado que exportaba productos a diferentes mercados europeos necesitaba 

mejorar la fiabilidad y transparencia de la sostenibilidad respecto a las afirmaciones de sus productos. La 

empresa también buscaba reforzar el cumplimiento de los nuevos pasaportes digitales de producto y los 

requisitos de trazabilidad.  

Para apoyar estos objetivos, la PYME implementó un sistema de trazabilidad blockchain combinado con 

tecnología RFID. Las etiquetas RFID permitían el seguimiento automatizado a lo largo de los procesos de 

fabricación y logística, mientras que la tecnología blockchain almacenaba registros inmutables 

relacionados con la obtención de materiales, certificaciones, historial de transporte y eventos de 

producción.  

La implementación mejoró la transparencia en la cadena de suministro, redujo los riesgos asociados a la 

manipulación de datos y facilitó el acceso a información verificada sobre sostenibilidad para socios 

comerciales y consumidores. También apoyó la preparación de auditorías y las actividades de informes 

regulatorios.  

La principal lección aprendida fue que tecnologías avanzadas como blockchain son más efectivas cuando 

se basan en datos de cadena de suministro ya estructurados y digitalizados. La PYME también reconoció 

que la implementación gradual y la colaboración con los proveedores son fundamentales para garantizar 

la escalabilidad a largo plazo y la eficiencia operativa 
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La Inteligencia Artificial (IA) se utiliza cada vez más en el sector textil y de la moda para apoyar la 

autenticación, detectar falsificaciones y mejorar la transparencia en la cadena de suministro. Un enfoque 

centrado en el ser humano garantiza que las tecnologías de IA sigan siendo éticas, transparentes, seguras 

y apoyan la toma de decisiones humanas, mientras que la gobernanza ayuda a las pymes a utilizar estas 

herramientas de forma responsable y conforme a los valores y normativas europeas. 
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